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02 | Kurzwissen – HOFdirekt

Erscheinungsweise: 
6-mal jährlich

Auflage: 
8.500 Expl. + 5.000 ePaper Nutzer

Erscheinungsort: 
48165 Münster

Verlag/Herausgeber: 
Landwirtschaftsverlag GmbH | Hülsebrockstraße 2– 8, 48165 Münster 
Postanschrift: 48084 Münster | Telefon: 0 25 01/80 10 | www.lv.de 

Geschäftsführung: 
Werner Gehring, Dr. Ludger Schulze Pals, Malte Schwerdtfeger

Publisher: 
Wolfgang Gamigliano
Tel.: 0 25 01/8 01 24 50 | E-Mail: wolfgang.gamigliano@lv.de 

Verantwortliche Redakteurin: 
Ute Heimann 
Tel.: 0 25 01/8 01 83 30 | E-Mail: hofdirekt@wochenblatt.com

Bereichsleitung LV-Media Sales: 

Dr. Peter Wiggers (verantwortlich für den Anzeigenteil) 
Tel.: 0 25 01/ 8 01 18 00 | E-Mail: peter.wiggers@lv.de

Zielgruppe:
Unsere Leser sind innovative und engagierte Direktvermarkter, Berater und 
Multiplikatoren in Deutschland, Österreich und der Schweiz.

Aus dem Inhalt:
• Aktuelles
• Direkt erzeugt
• Direkt veredelt
• Gäste & Feste
• Ausgerechnet
• Recht so
• Technik & Vermarktung
• Wandel & Wege

HOFdirekt ist die wichtigste Fachzeitschrift für landwirtschaftliche 
Direktvermarkter im deutschsprachigen Raum. 
Die Direktvermarktung ist ein wachsender Markt. Direktvermarkter erfüllen 
die Wünsche der Verbraucher nach Ehrlichkeit, gesicherter Herkunft und Re-
gionalität. Immer mehr Betriebsleiter steigen ein und erobern den Markt mit 
einmaligen Produkten und nachhaltigen Vermarktungskonzepten. HOFdirekt 
ist dabei eine zuverlässige und unentbehrliche Begleitung, und das seit 
25 Jahren!
Seminare, Workshops und Webinare vermitteln praktisches Wissen. Netz-
werktreffen mit fachlichen Impulsen fördern den Austausch untereinander. 

Hinweis: In den Media-Daten verwenden wir nur die männliche und weibliche Ansprache.  
Dennoch sprechen wir selbstverständlich gleichermaßen und gleichrangig auch die an, die sich 
keinem Geschlecht zugehörig fühlen.



03 | Markenkosmos

hofdirekt.com

Webinare/Seminare

Newsletter

Das Team HEPRO® ist eine bunte Mischung aus erfahrenen und jun-gen Mitarbeitern, die gemeinsam den Spagat zwischen Beständig-keit und Innovation meistern. Trotz fortschreitender Entwicklung setzt HEPRO® bei den Schälprinzipien seiner Spargelschälmaschi-nen auf Bewährtes: Neben dem klassischen Horizontalschälprinzip fokussiert sich das Unternehmen auf das vertikale Schälen. 

Das horizontale Spargelschälprinzip liegt den Modellen der HSM-180-Reihe zugrunde und wird vom Erzeuger und Lebensmittel-händler geschätzt. Dank ihrer Bauweise sind die Maschinen über-all mobil einsetzbar, flexibel aufgebaut und benötigen wenig Platz. Außerdem schälen sie verlässlich. Dabei punktet die HSM-180/ECO besonders mit ihrem Quantensprung in der Hygiene und mit ihrem exzellenten Schälergebnis. 

Vertikale Schälmaschinen erobern Hofläden

Einzigartig und weltweit erfolgreich ist HEPRO® mit seinem Vertikal-Schälprinzip. Für kleinere Mengen in der Direktver-marktung mit hohem Qualitätsanspruch wurde die HEPRO-1800 entwickelt. Sie macht das perfekte Schälbild erschwinglich und schafft Transparenz für frisch verarbeiteten Spargel, der vor den Augen des Kunden sauber geschält wird. Leiser und kleiner als eine Großmaschine ist die HEPRO-1800 ideal für den Hofladen. Gerade zu „Rushhour-Zeiten“ und bei Personalknappheit profi-tiert der Nutzer von ihr. So kann eine Person die Ware schälen und verpacken und die andere Person den Kunden bedienen und abrechnen. Nachschälen entfällt bei ihr komplett. 

Test vor Ort und Service per Knopfdruck

Die Produktpalette an mobilen und stationären Schälmaschinen ist vielfältig – ebenso die Auswahl an Großmaschinen, die sich auch für die Verarbeitung von Grün- und Jumbo-Spargel eignen. Um herauszufinden, welche Maschine die richtige ist, empfiehlt sich eine Teststellung auf dem Hof mit eigener Ware.

Service schreibt HEPRO® groß. So testet 
das Unternehmen gerade den „SOS-Call“. 
Der Kunde aktiviert per Knopfdruck an der 
Maschine eine Serviceanforderung. 15 Mon-
teure sind hierfür während der Spargelsai-
son deutschlandweit im Einsatz. Geschäfts-
führer Christoph Wolter setzt gezielt auf 
Kundennähe: „Letztendlich wird nichts das 
persönliche Gespräch ersetzen und vie-
le unserer Neuheiten wurden beim ‘Klön-
schnack‘ ins Leben gerufen.“

Kennen Sie auch schon die Ananasschälma-
schine aus dem Hause HEPRO®? Schauen Sie 
einfach mal vorbei unter www.pinatogo.de!

Eine Erfolgsstory mit zwei Schälprinzipien HEPRO® setzt auf drei Philosophien: Qualität, Innovation und Kundenzufriedenheit. 

AnzeigeUNTERNEHMENSPORTRÄT

Möchten Sie eine unserer   
Maschinen testen? Wir freuen  

uns auf Ihre  Anfrage!

vertrieb@hepro-gmbh.de 
Tel. 0  52  42 /  57  97  90

HEPRO®  setzt auf 
Kundennähe: Innerhalb 

von 48 Stunden ist 
jemand aus dem Team 

vor Ort, wenn tech-
nische Hilfe benötigt 

wird.

Das vertikale Schälprinzip wird 
besonders gern im Hofladen 
eingesetzt. Leiser im Ver-
gleich zu einer Großmaschine 
und genauso gut im Schäl-
bild: Mitarbeiter schätzen die 
 HEPRO-1800.

Die HSM-180/ECO überzeugt nicht nur in 
puncto Hygiene, sondern auch durch ihren 
mobilen Einsatz.

11HOFdirekt · 2/2021

Sonderwerbeformen

Prämierungen und 
Veranstaltungen

HOFdirekt  
print & ePaper

Soziale Medien
Netzwerken



04 | Termine und Themen	

Nr Monat Erscheinungs
termin

Anzeigen
schluss

Druckunter
lagenschluss

Themen

1 Januar 08.01.22 13.12.21 23.12.21
Kassensysteme: Schnittstelle zum online-Shop, mobil bargeldlos bezahlen 

Gewerbliche Spülmaschinen für Verarbeitung und Hofcafé

2 März 05.03.22 07.02.22 18.02.22
Spargel: stationär schälen, schneiden, verpacken

TK-taugliche Etiketten

3 Mai 07.05.22 07.04.22 22.04.22
Ausstattung Außengastronomie: barrierefreie Terrasse, passende Möbel,  
effektiver Sonnenschutz

Kühlanhänger: Modelle und Ausstattungsmerkmale

4 Juli 09.07.22 10.06.22 24.06.22
Ladeneinrichtung: Regalelemente/Präsentationsmöbel

ergonomische Möbel in Verarbeitung, Büro und Verkauf

5 September 10.09.22 15.08.22 26.08.22
Kleider machen Umsatz: Berufskleidung - schick, funktionell, bequem

Arbeitsschuhe: für jede Arbeit das passende Schuhwerk

6 November 12.11.22 14.10.22 27.10.22
Transporthelfer: Rollwagen, Sackkarren, Kistenroller

Das gehört aufs Etikett

Besser informiert!
Jetzt anmelden: www.lv.de/Themenplaner

Wir bieten Ihnen das Umfeld für Ihre 
Mediaplanung.
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(Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt.) 

Einzelplatzierung im Textteil ab einem Format von 1/4 Seite (hoch oder quer)

TEXTTEIL
Größe Format

SATZSPIEGEL
Breite x Höhe

 in mm

ANSCHNITTFORMAT
(zzgl. 3 mm Anschnitt)

Breite x Höhe in mm

Grundpreis
 s/w 2c/3c 4c

1/1 Seite 190 x 270 220 x 297 1.988 € 2.546 € 2.654 €

     1/1Seite	 Unternehmensporträt – eine Sonderwerbeform mit redaktionellem Charakter	 1.950 €

3/4 Seite
quer
hoch

190 x 200
142 x 270

220 x 218
163 x 297

1.490 € 1.910 € 1.996 €

2/3 Seite
quer 190 x 178 220 x 196

146 x 297
1.324 € 1.696 € 1.774 €

hoch 125 x 270

1/2 Seite
quer 190 x 133 220 x 151

115 x 297
1.016 € 1.305 € 1.361 €

hoch 94 x 270

1/3 Seite
quer
hoch

190 x 88
61 x 270

220 x 106
  82 x 297

690 € 884 € 925 €

1/4 Seite
quer
hoch

190 x 66
46 x 270

220 x   84
  67 x 297 536 € 686 € 714 €

Gewerblicher mm-Preis im Anzeigenteil (zzgl. ges. MwSt.):
s/w: 1,95 € • 2c/3c: 2,50 € • 4c: 2,60 €

Bitte neue Preise liefern

Nachlässe:

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

2 Anzeigen = 10 %

4 Anzeigen = 15 %

6 Anzeigen = 20 %



06 | Technische Angaben und Zahlungsbedingungen

Zahlungsbedingungen:
Bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto 
14 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto 
30 Tage ab Rechnungsdatum netto

Bankverbindungen:
Volksbank Münsterland Nord eG 
IBAN DE78 4036 1906 1004 0313 00 
BIC GENODEM1IBB

Österreichische Postsparkasse 
IBAN: AT4860 0000 0090 0164 51 
BIC BAWAATWW

Postfinance 
IBAN: CH48 0900 0000 4034 20827

AGB
Unsere Geschäftsbedingungen sind unter  
www.lv.de/agb einzusehen.

Technische Daten
Zeitschriftenformat  
220 x 297 mm (B x H)

Satzspiegel:  190 x 270 mm (B x H)

Anschnitt:  
3 mm Zugabe je Anschnittkante

Spaltenbreite und -zahl:  
Anzeigenteil: 46 mm/4 Spalten

Druckverfahren:  
Offsetdruck (70er Raster)

Verarbeitung: 
Rückendrahtheftung

Datenübermittlung: 
per E-Mail: anna-lena.suedhoff@lv.de  
(≤ 5 MB), größere Datenmengen auf Anfrage

Dateiformate:
Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-4:2010_CMYK. 
Bei EPS bitte Schriften in Zeichenwege umwandeln!

Druckunterlagen/Proofs: 
Proofs nach ISOcoated_v2_eci.icc sind erforderlich. Ohne vorliegende 
Proofs als Farbreferenz, ist eine Farbreklamation ausgeschlossen. Zusätzli-
che Layout- und Bildbearbeitungskosten werden in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion:  
Alle Farben werden aus der Euroskala erzielt. Sonderfarben sind auf An-
frage möglich. Farben, die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind, werden 
automatisierend nach ISOcoated_v2_eci.icc in CMYK umgewandelt. 
Hierbei kann es zu kleinen Farbabweichungen kommen. Reklamationsan-
sprüche sind hierbei ausgeschlossen. 

Nachlässe:

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

2 Anzeigen = 10 %

4 Anzeigen = 15 %

6 Anzeigen = 20 %



07 | Sonderwerbeform Unternehmensportrait 

Öffnen Sie unseren Lesern die Türen und zeigen 
Sie, welche Leistungsvielfalt Ihr Unternehmen bie-
tet. Auf einer ganzen Seite – komplett redaktionell 
gestaltet – setzen wir Ihr Unternehmen gekonnt ins 
richtige Licht! 

Preis:  1/1 Seite, 4 farbig, 1.950 € zzgl. MwSt.

Das Unternehmensportrait:  
Eine Sonderwerbeform mit redaktionellem Charakter

Das Team HEPRO® ist eine bunte Mischung aus erfahrenen und jun-
gen Mitarbeitern, die gemeinsam den Spagat zwischen Beständig-
keit und Innovation meistern. Trotz fortschreitender Entwicklung 
setzt HEPRO® bei den Schälprinzipien seiner Spargelschälmaschi-
nen auf Bewährtes: Neben dem klassischen Horizontalschälprinzip 
fokussiert sich das Unternehmen auf das vertikale Schälen. 

Das horizontale Spargelschälprinzip liegt den Modellen der HSM-
180-Reihe zugrunde und wird vom Erzeuger und Lebensmittel-
händler geschätzt. Dank ihrer Bauweise sind die Maschinen über-
all mobil einsetzbar, flexibel aufgebaut und benötigen wenig 
Platz. Außerdem schälen sie verlässlich. Dabei punktet die HSM-
180/ECO besonders mit ihrem Quantensprung in der Hygiene 
und mit ihrem exzellenten Schälergebnis. 

Vertikale Schälmaschinen erobern Hofläden

Einzigartig und weltweit erfolgreich ist HEPRO® mit seinem 
Vertikal-Schälprinzip. Für kleinere Mengen in der Direktver-
marktung mit hohem Qualitätsanspruch wurde die HEPRO-1800 
entwickelt. Sie macht das perfekte Schälbild erschwinglich und 
schafft Transparenz für frisch verarbeiteten Spargel, der vor den 
Augen des Kunden sauber geschält wird. Leiser und kleiner als 
eine Großmaschine ist die HEPRO-1800 ideal für den Hofladen. 
Gerade zu „Rushhour-Zeiten“ und bei Personalknappheit profi-
tiert der Nutzer von ihr. So kann eine Person die Ware schälen 
und verpacken und die andere Person den Kunden bedienen 
und abrechnen. Nachschälen entfällt bei ihr komplett. 

Test vor Ort und Service per Knopfdruck

Die Produktpalette an mobilen und stationären Schälmaschinen 
ist vielfältig – ebenso die Auswahl an Großmaschinen, die sich 
auch für die Verarbeitung von Grün- und Jumbo-Spargel eignen. 
Um herauszufinden, welche Maschine die richtige ist, empfiehlt 
sich eine Teststellung auf dem Hof mit eigener Ware.

Service schreibt HEPRO® groß. So testet 
das Unternehmen gerade den „SOS-Call“. 
Der Kunde aktiviert per Knopfdruck an der 
Maschine eine Serviceanforderung. 15 Mon-
teure sind hierfür während der Spargelsai-
son deutschlandweit im Einsatz. Geschäfts-
führer Christoph Wolter setzt gezielt auf 
Kundennähe: „Letztendlich wird nichts das 
persönliche Gespräch ersetzen und vie-
le unserer Neuheiten wurden beim ‘Klön-
schnack‘ ins Leben gerufen.“

Kennen Sie auch schon die Ananasschälma-
schine aus dem Hause HEPRO®? Schauen Sie 
einfach mal vorbei unter www.pinatogo.de!

Eine Erfolgsstory mit zwei Schälprinzipien 
HEPRO® setzt auf drei Philosophien: Qualität, Innovation und Kundenzufriedenheit. 

Anzeige
UNTERNEHMENSPORTRÄT

Möchten Sie eine unserer   
Maschinen testen? Wir freuen  

uns auf Ihre  Anfrage!

vertrieb@hepro-gmbh.de 

Tel. 0  52  42 /  57  97  90

HEPRO®  setzt auf 
Kundennähe: Innerhalb 

von 48 Stunden ist 
jemand aus dem Team 

vor Ort, wenn tech-
nische Hilfe benötigt 

wird.

Das vertikale Schälprinzip wird 
besonders gern im Hofladen 
eingesetzt. Leiser im Ver-
gleich zu einer Großmaschine 
und genauso gut im Schäl-
bild: Mitarbeiter schätzen die 
 HEPRO-1800.

Die HSM-180/ECO überzeugt nicht nur in 
puncto Hygiene, sondern auch durch ihren 
mobilen Einsatz.

11HOFdirekt · 2/2021

7HOFdirekt · 3/2021

Anzeige
UNTERNEHMENSPORTRÄT

Trüffel Feinkost aus der ManufakturWenn Liebe zum Lebensmittel, fachliche Kompetenz und kreativer Geist zusammentreffen, muss einfach ein Erfolgsprodukt daraus hervorgehen.

Aus einem feinen kleinen Waldpilzhandel wurde 2008 die Trüffel-manufaktur geboren. Langjährige Erfahrung mit Pilzen, speziell mit Trüffel, und eine fundierte Ausbildung in der Lebensmittel-herstellung haben den beiden Gründern Backes und Keck letzt-lich keinen Ausweg mehr gelassen: Ärmel hoch und trüffeln.
Viel Handarbeit mit viel TrüffelSorgfältige Handarbeit und ganz viel echter Trüffel waren von Anfang an die beiden Säulen des Erfolges. Ausgesuchte Rohwa-ren von heimischen und meist regionalen Erzeugern werden mit Trüffel veredelt. Der Wunsch, aus dem „Mainstream“ der Trüffel-feinkost-Hersteller auszubrechen, war der beste Ansporn. 

Längst Geschichte ist, dass 
Trüffelkäse für den Wieder-
verkauf nur in einer gut auf-
gestellten Käserei angeboten 
wird, Trüffelschinken ledig-
lich bei einer Metzgerei er-
hältlich ist oder Trüffelpesto 
und Trüffelöl vom Trüffelfein-
kost-Hersteller aus Italien 
oder Frankreich kommt. Die 
Trüffelmanufaktur hat sich 
so aufgestellt, dass es nun al-
les aus einer Hand, und zwar 
aus Bayern gibt. Das Unter-
nehmen ist sehr stolz darauf, 
dass es nicht nur Trüffelklas-
siker im Sortiment hat, son-
dern zahlreiche besondere 
Trüffelspezialitäten.

Und das Markenzeichen „Viel Trüffel“ muss einfach bei allen Pro-dukten sichtbar sein. Trüffelscheiben im Trüffelöl, Trüffelstücke in der Trüffelbutter, ganze Trüffelknollen im Trüffelschinken – das ist Trüffelgenuss pur!

Wir können TrüffelvielfaltEs gibt viele Leckereien, die sozusagen nach Trüffel rufen und mit dem Hauch des aromatischen Pilzes einfach eine ganz andere Qualität bekommen. Was mit der Trüffelbutter angefangen hat, ist nun zu einer ganzen Produktfamilie gewachsen. Die  Produkt-vielfalt genügt dabei immer dem Qualitätsversprechen: Höchster Trüffelgehalt, leckere Rezepturen und beste Zutaten. Natürlich alles handgemacht!

Trüffel-Hollandaise ist bisher der größte Wurf der Trüffelmanufak-tur. Diese leckere Soße mit 10 % Trüffelanteil findet reißenden Ab-satz – nicht nur zur Spargelzeit. Sie wird zu Fisch, Meeresfrüchten, 

Pellkartoffeln, Steak und Fondue gereicht. Ein weiteres, ganz spe-zielles und einzigartiges Produkt, das bereits mehrfach prämiert wurde, ist die Trüffelkäseperle. Eine ganz feste Käsekugel, die ganz dünn über Pasta, Spiegelei, Carpaccio oder Fisch gerieben wird, verleiht diesen Produkten ein unnachahmliches Aroma.
Mit Leidenschaft beliefern wir Fachgeschäfte und Hofläden, weil hier die besondere Qualität geschätzt wird und das familiäre Mit-einander im Vordergrund steht. So können (Geschäfts-)Bezie-hungen nachhaltig wachsen.

Ein Team mit vielen Ideen: Zusammen mit ihrem Ehemann Alexander 
Keck baut Geschäftsführerin Susanne Backes-Keck ihre Trüffelvermark-
tung stetig weiter aus. 

Fotos: R. Grund

www.dietrueffelmanufaktur.eu

Möchten Sie unsere Produkte testen? Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!susanne.backes-keck@dietrueffelmanufaktur.euTel. 0  82  24/7  99  99  70

Mitarbeiter Florian Tresp überprüft die Qualität des Trüffelöls. 

Beratung und Kontakt:

Stephanie Vennefrohne, Media Marketing

Tel. 0 25 01/8 01 24 22,  
E-Mail: stephanie.vennefrohne@lv.de

Julia Himmelmann, Media Marketing

Tel. 0 25 01/8 01 15 59,  
E-Mail: julia.himmelmann@lv.de
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Einhefter
Preis für einen  
4-seitigen Einhefter:  

2.692,80 € zzgl. MwSt.

Einhefter und Beilagen dürfen nur das Verkaufsprogramm eines 
Werbetreibenden beinhalten. Ein verbindliches Muster (fünffach) 
muss dem Verlag 2 Wochen vor Erscheinen des Heftes vorliegen.

Versandanschrift und Anlieferungstermin erhalten Sie auf Anfrage.

Einhefter und Beilagen sind nicht rabattfähig, jedoch provisionsfähig.

Beilagen & Einhefter
Umfassende Informationen gezielt an den Kunden bringen –  
mit einer Beilage oder einem Einhefter

Beilagen
Höchstformat:  
210 x 290 mm (B x H)

Preis bis 25 g:  
215 € zzgl. MwSt. je tausend Expl. (inkl. Versand-/Handlingskosten) 
Bei höherem Gewicht Preis auf Anfrage.

Mindestauflage:  

2.000 Expl.

Beratung und Kontakt:

Anna-Lena Südhoff, Management Disposition 

Tel. 0 25 01/8 01 17 10,  
E-Mail: anna-lena.suedhoff@lv.de
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Hofnetzwerk
Das interaktive Format bringt regelmäßig aktuelle 
Themen auf den Tisch und inspiriert die Teilneh-
mer neue Dinge auszuprobieren. Renommierte 
Referenten geben dabei Unterstützung und zei-
gen Beispiele aus der Praxis.

Hofladen des Jahres 
Zusammen mit top agrar schreibt HOFdirekt alle 2 
Jahre den Award „Hofladen des Jahres“ aus. 

Regionale Kreisläufe stärken, den ländlichen Raum 
beleben, Verbrauchern den Wert von Lebensmit-
teln nahebringen – das alles leisten Direktvermark-
ter jeden Tag. Sie haben den direkten Draht zu den 
Verbrauchern und erbringen so wertvolle Öffent-
lichkeitsarbeit für den Berufsstand. 

Mit der Prämierung möchten wir die Kreativität und 
den Einsatz der Direktvermarkter würdigen und ei-
nem großen Kreis bekannt machen.

Kreativseminare/-webinare 
Selbstgemacht kommt an! 

Geschenkgutscheine, Etiketten oder der liebevol-
le Willkommensgruß auf der Tafel – die persön-
liche Note im Schriftbild ist im Hofladen und in 
der Hofgastronomie bei Kunden gefragter denn 
je und schafft Kaufanreize. In unseren beliebten 
Kreativseminaren/-webinaren zeigt HOFdirekt wie 
es geht.

Beratung und Kontakt:

Maria Telges, Produktmanagerin HOFdirekt

Tel. 0 2501/8 01 28 61,  
E-Mail: maria.telges@lv.de

Positionieren Sie Ihr Unternehmen im Markt – wir bieten Ihnen die Bühne! 
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Nr. Display ADs Breite x Höhe 
(Pixel) TKP/ €

Mobile Leaderboard 320 x 50 30

 Leaderboard 728 x 90 25

    + Billboard 970 x 250 70

     Skyscraper 160 x 600 max. 37

     + Halfpage-Ad 300 x 600 47

 Hockey-Stick 728 x 90 +160 x 600 50

    + Wallpaper 970 x 90 + 300 x 600 55

 Medium Rectangle 300 x 250 42

    + Maxi Rectangle 620 x 465 49

    + Video 16:9
640 x 360,  
max. 5 Min. / 20MB

49

    ,      , AdBundle (Leaderboard/ Skyscraper/ 
Medium Rectangle)

32

     +  Native Ad Online-Advertorial 105
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6
7

8

9

4

5

6

4

9

2 4 8

8

8

10 11

Displaywerbung auf HOFdirekt.com
HOFdirekt.com liefert aktuelle Informationen für Direktvermarkter: 
Wissenswertes für Betriebsführung und Personal,  
aktuelle Termine, Reportagen, Rezepte und vieles mehr.  
Ø 7.715 Nutzer besuchen die Webseite im Monat. 

Preise zzgl. MwSt.
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4 5
2

6

7

10

11

1

8

Online Advertorial

Veröffentlichen Sie Ihre Inhalte im redaktionellen Look von hofdirekt.com. 
Ein Beitragsteaser 10  erscheint direkt auf der hofdirekt.com Startseite. 
Dieser Teaser ist verlinkt mit einer Beitragsseite 11  auf hofdirekt.com. 
Nutzen Sie diese spannende Möglichkeit, um Ihr Produkt in einem redak-
tionell hochwertigen Umfeld darzustellen. TKP 105 €  

Stefan Ettmann
E-Mail: stefan.ettmann@lv.de
Tel. 0 25 01/8 01 17 70

Sibylle Sander
E-Mail: sibylle.sander@lv.de
Tel. 0 25 01/8 01 20 60

Beratung Kampagnenmanagement
Laurina Barkmann
E-Mail: laurina.barkmann@lv.de
Tel. 0 25 01/8 01 26 60

Anna-Lena Südhoff
E-Mail: anna-lena.suedhoff@lv.de
Tel. 0 25 01/8 01 17 10

Ihre Ansprechpartner für HOFdirekt online

2
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Buchungsschluss und Anlieferung:  
Bitte senden Sie die fertigen  
Daten jeweils 3 Werktage vor  
Erscheinen an:  
onlinevermarktung@lv.de

Mit einem Verteiler von mehr als 12.500 Adressen und einer Öffnungsrate von 28 % 
erreicht der Newsletter von HOFdirekt eine kleine, aber feine Zielgruppe. Mit einer 
Anzeige erreichen Sie ldw. Direktvermarkter unmittelbar und ohne Streuverlust. Der 
HOFdirekt Newsletter erscheint zwölf mal pro Jahr, am 15. jeden Monats.

Werbung im HOFdirekt Newsletter

A

BC

D

Werbemöglichkeiten (Festpreis je Aussendung)  

Werbeform Format
(Breite x Höhe in Pixel) Preis Pole- 

Position

 A Textanzeige+Bild 300 Zeichen, 354 x 265* 350 € + 165 €

 B Medium Rectangle 300 x 250* 250 € + 165 €

Large Image 615 x 250 * 250 € + 165 €

D Stand-Alone  
Newsletter

Versenden Sie mit HOFdirekt einen „Stand-Alone-
Newsletter“ an alle registrierten User. Der Newslet-
ter wird im Namen von HOFdirekt versendet und 
enthält 100 % Kundeninhalt. Die Kundeninhalte 
sind als Anzeige gekennzeichnet.

2.490 €

 C

Preise zzgl. ges. MwSt. 
*Bilder skalieren je nach Endgerät                                          

Print-Online-Rabatt
�Rabatte nach Mal- und Mengenstaffel 
aus der profi-Print-Ausgabe werden für 
Ihre Bannerschaltungen in gleicher Höhe 
übernommen. Online-Werbung ist für 
Print-Abschlüsse nicht rabattbildend.

Stornierungsbedingungen
Eine Stornierung des Auftrags ist bis 
4 Wochen vor dem Startdatum/Er-
scheinungstermin möglich. Bei einer 
späteren Stornierung berechnen wir 
50 % des Auftragsvolumens.

Technische Spezifikationen: 
Beachten Sie bitte die technischen  
Spezifikationen und AGB für  
Onlinewerbung:  
www.lv.de/technische-spezifikationen
www.lv.de/agb
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Leitung Media Sales 
Gabriele Wittkowski 
Tel.: 0 25 01/8 01 17 00 
gabriele.wittkowski@lv.de

Management Disposition 
Anna-Lena Südhoff 
Tel.: 0 25 01/8 01 17 10 
anna-lena.suedhoff@lv.de

Manager Media Sales 
Stephanie Vennefrohne 
Tel.: 0 25 01/8 01 24 22 
stephanie.vennefrohne@lv.de

Julia Himmelmann 
Tel.: 0 25 01/8 01 15 59 
julia.himmelmann@lv.de

Onlinemarketing 
Sibylle Sander 
Tel.: 0 25 01/8 01 20 60 
sibylle.sander@lv.de

Digitale Veranstaltungen/Events 
Wiebke Hannig 
Tel.: 0 25 01/8 01 18 01 
E-Mail: events@lv.de

Produktmanagerin 
Maria Telges 
Tel.: 0 25 01/8 01 28 61 
maria.telges@lv.de

Verlagsbüro Agrar Mediaberater

N
o

rd

Matthias Woort
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstraße 2– 8 
48165 Münster 
Tel.: 0 25 01/8 01 37 09
Fax: 0 25 01/8 01 37 19 
matthias.woort@lv.de

Henri Schwabe
Windscheidstraße 26a
04277 Leipzig
Tel.: 03 41/3 38 33 16
Fax: 03 41/3 38 16 11
henri.schwabe@lv.de

Carsten Moß
Altendorfer Str. 7
48529 Nordhorn
Tel.: 0 59 21/17 97 501
carsten.moss@lv.de
Regierungsbezirk Weser-Ems

M
it

te

Tobias Völk
Jupiterstr. 55
55545 Bad Kreuznach
Tel.: 06 71/7 96 75 94 
Fax: 06 71/7 96 75 95 
Mobil: 01 51/72 43 30 40
tobias.voelk@lv.de

Yvonne Stein
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Hülsebrockstraße 2– 8 
48165 Münster 
Tel.: 0 25 01/8 01 37 12
Fax: 0 25 01/8 01 37 19 
yvonne.stein@lv.de

S
ü

d

Erwin Bücherl
Erich-Stegmann-Weg 7 
82041 Oberhaching
Tel.: 0 89/32 42 27 58
Fax: 0 89/32 42 27 59
erwin.buecherl@gmx.de

Thorsten Meyer  
(BW, RLP, Saarland)
Oberboihinger Str. 17 / 2 
73230 Kirchheim (unter Teck) 
Tel.: 0 70 21/9 56 87 38
Fax: 0 70 21/9 56 87 39 
Mobil: 01 60/94 80 88 12
thorsten.meyer@lv.de

Ing. Elisabeth Reiterer (Bayern)
Tel.: +43 (0) 22 36/2 87 00-21
Mobil: +43 (0) 6 64/88 53 84 79
elisabeth.reiterer@topagrar.at
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Niederlassung Österreich
Südstadtzentrum 4/1OG/10
2344 Maria Enzersdorf
Österreich

Österreich Niederlande Frankreich Andere

Ing. René Nöhrer
Verkaufsleiter Österreich
Tel.: +43 (0) 22 36/2 87 00 12
Mobil: +43 (0) 6 64/4 30 26 69
rene.noehrer@topagrar.at
Ing. Elisabeth Reiterer
Tel.: +43 (0) 22 36/2 87 00-21
Mobil: +43 (0) 6 64/88 53 84 79
elisabeth.reiterer@topagrar.at
in der Landwirtschaftsverlag GmbH
Niederlassung Österreich
Südstadtzentrum 4/1OG/10
2344 Maria Enzersdorf
Österreich

Carsten Moß
Altendorfer Str. 7
48529 Nordhorn
Tel.: 0 59 21/17 97 501
carsten.moss@lv.de

TOP AGRI
Nadia Grand
8, cité Paradis
75493 Paris Cedex 10
Frankreich
Tel.: +33 (0)1 40 22 79 35
Fax: +33 (0)1 40 22 70 39
Mobil: +33 (0)6 99 21 52 08
n.grand@gfa.fr

Skandinavien
Matthias Woort 
Yvonne Stein

Schweiz, Italien  
Erwin Bücherl 
Ing. René Nöhrer 
Thorsten Meyer

Belgien, Luxemburg
Tobias Völk

Telesales

Bettina Benstein-Thesing
Tel.: 0 25 01/8 01 17 20
bbt@lv.de

Irene Laschke
Tel.: 0 25 01/8 01 80 41
irene.laschke@lv.de


