Vortrage EuroTier — Messe Hannover, Halle 26, Stand )13

Thema

Dienstag, 15. November
Ist Direktvermarktung die Grundversorgung von morgen?

HOFdirekt Social Media: Wir kann ich meine Direktvermarktung mithilfe der
Sozialen Medien ankurbeln?

Digital und Regional: Digitale Handelsplattformen als wichtiger Bestandteil
regionaler Vermarktungslosungen

Hofladen wirtschaftlich fiihren

Kihlverpackungen fir Frischeprodukte, Mehrweg vs. Einweg, Nachhaltige Ver-
packungsmaterialien und Trends

Eier, Erdbeeren, Kartoffeln und vieles mehr — Produktvielfalt im Betrieb auf-
bauen und erfolgreich vermarkten

Leitfaden fiir einen tberzeugenden Online-Auftritt
Mittwoch, 16. November

Leitfaden fiir einen iberzeugenden Online-Auftritt
Ist Direktvermarktung die Grundversorgung von morgen?

HOFdirekt Meat-Dating: Hack statt Filet — wie verandert sich das Kaufverhal-
ten und welche Strategien haben Praktiker?

Méglichkeiten und Grenzen in der Direktvermarktung

Strichcode auf meinen Produkten? — Wieso sich die Standards von GS1 auch
in der Direktvermarktung lohnen

Mehr Wertschépfung im Betrieb durch Direktvermarktung von Milch
Rechtliche Fallstricke bei der Direktvermarktung von Lebensmitteln

Bargeldlose Bezahlsysteme fiir die Direktvermarktung
Donnerstag, 17. November

Uberblick zur Direktvermarktung mit Automaten
Mehr Gewinn durch Automaten

HOFdirekt Jeder Hofladen ein Unikat: Beispiele zu Ladeneinrichtung und -ge-
staltung

DLG-Qualitatsprifungen und Spezialpriifungen fiir Lebensmittel

Direktvermarktung mittels Automaten — Gewinn fiir den kleinstrukturierten
Betrieb

Direktvermarktung auf dem Hof Fuhrleit - ein langer Weg? Erfahrungen und
Einblicke aus der Sicht eines Direktvermarkters.

Aus dem Wasser auf den Tisch — Direktvermarktung von Fischen zwischen
Tradition und neuen Trends

Freitag, 18. November
Pflanzenschnitzel per Mail? Erndhrungstrends und regionale Vermarktung

Direktvermarktung der Zukunft — Kreative Konzepte fur Erwerbskombinatio-
nen und ihre Anforderungen an Hygiene und Lebensmittelsicherheit

Praxiseinblick in die Direktvermarktung von Milch: Aufbau einer eigenen Marke
Das Marketing macht den Unterschied!

Regionale Online-Vermarktung leicht gemacht. Vom Hof ins Internet — Ver-
kaufe dein Fleisch online

Bargeldlose Bezahlméglichkeiten
DLG-Connect: online
Einstieg in die Direktvermarktung

keine Gewahr
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